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DUAS CONTRIBUIGOES

O Férum Meio e Mensagem de Comunica-
¢&o, ocorrido emmargo passado, trouxe duas
importantes contribuicdes para o mercado
publicitéario de Brasilia: um debate estimulan-
te sobre as transformacdes e os desafios da
industria da propaganda e um caderno espe-
cial dedicado ao Distrito Federal. Ponto para
Jodo Cabral, organizador do evento. Ponto
para Salles Neto, Regina Augusto e Francis-
co Fukushima, de Meio e Mensagem, que
acreditaram e estéo investindo no potencial
da propaganda candanga.

ENCONTRO

O Férum teve ainda o mérito de promover
0 encontro entre expressivos publicitarios
paulistas e brasilienses com representantes
de entidades do setor produtivo candango.
O resultado foi um conjunto de idéias sobre
0 papel da comunicagdo numa economia
em que produtos tornaram-se commodities
e 0s consumidores s&o criaturas voluveis e
exigentes. O ponto de convergéncia é que
marcas fortes, design e velocidade estédo na
pauta do dia e s&o determinantes para o su-
cesso dos negocios.

DIAGNOSTICO

Para a edicdo da revista especial dedicada
ao mercado candango, a equipe de Salles
Neto saiu em campo e ouviu a FIBRA e a Fe-
comércio, o Sindicato das Agéncias, os vei-
culos, as produtoras, os publicitarios. Revelou
dados sobre a capital que mostram o 6timo
potencial de crescimento do nosso mercado.
Também falou dos planos do Sinapro — DF,
de promover uma campanha para valorizar
o0 mercado publicitario local, com o objetivo
de atrair novos segmentos de anunciantes, ja
que a maioria das verbas aplicadas em midia
no DF & proveniente do setor varejista.

HABITO DE CONSUMO

O caderno especial Meio e Mensagem Re-
gional — Distrito Federal mostrou que o con-
sumidor local cuja renda per capita € uma
das maiores do pais, € altamente qualificado

. Gomunicar

E PRECISO
VENDER...
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e aberto as novas tecnologias. O grande pro-
blema do DF reside no habito de consumo.
Pesquisa da Fecomércio indica que boa parte
da populagéo da classe “A” costuma adquirir
pecas de vestuario em outras regides, indicio
claro de que o comércio da cidade tem pela
frente a miss&o de reverter esse cenario.

ESTILO DE COMPRA

Com uma economia fortemente alimentada
pela extensa folha de pagamento do fun-
cionalismo publico dos trés poderes — que
em média recebe um salario maior — Brasilia
apresenta um estilo de compra diferente do
restante do Pais. Em 2006, o consumo médio
mensal familiar per capita da capital foi de
R$ 765,69, valor 86% superior ao da média
nacional que é de R$ 411,90. A pesquisa da
Fecomércio apontou também que o Distrito
Federal tem a quinta maior renda mensal fa-
miliar entre as capitais brasileiras e umarenda
média mensal per capita de R$ 992,98; mais
que o dobro do Brasil, que é de R$ 495,26.

RENDA MENSAL

A renda entre faixas salariais também é bem
distinta. No Brasil, apenas 3,62% da popu-
lag&o recebe mais de 30 salarios minimos e
35,16% dos habitantes ganham até dois sa-
larios. Em Brasilia 12,47% das pessoas tém
renda superior a 30 salarios e 19,14% levam
para casa até dois salarios minimos por més.
Brasilia tem uma renda mensal elevada, com
uma classe média forte, e um alto nivel de
despoupanca. O consumo da populagéo é
de trés vezes o valor da renda, enquanto no
Brasil a média é de dois para um.

INDUSTRIA NO DF

A atividade industrial do DF representa
7,7% do PIB local. E a Federagcéao das
Industrias de Brasilia (Fibra) langou um
projeto para dobrar sua participagéo
na economia do quadrilatero. Até 2015,
ela quer atingir 14,1% de participacéao.
Esse é o principal objetivo do Plano Es-
tratégico de Desenvolvimento Industrial
do Distrito Federal (PDI/ DF) elabora-

do pela FIBRA e
apresentado ao pre-
sidente Lula em agosto
de 2006.

INCENTIVAR 0 EMPREENDEDORISMO
Segundo o presidente da FIBRA, Antonio
Rocha, o plano elenca vérias acdes estra-
tégicas para o crescimento do setor pro-
dutivo, visando atrair novos investimentos
industriais, mais acessibilidade a linhas de
crédito e financiamento ao empresariado,
incentivo ao empreendedorismo, promogao
da atividade exportadora, redugéo da carga
tributaria, combate a economia informal e
ampliacdo da infra-estrutura produtiva local.
O objetivo é expandir, diversificar e fortalecer
a base industrial da cidade, garantir compe-
titividade e eliminar problemas que impedem
0 desenvolvimento do setor.

INVESTIR EM PROPAGANDA

Apesar de Brasilia ter uma das maiores ren-
das per capita do Brasil e ser a oitava econo-
mia do pais, 0s empresarios locais ainda néo
térm uma cultura de investir em propaganda.
Talvez seja por isso mesmo que perdemos
tantos consumidores da classe “A” para mer-
cados externos. Nesse caso, vale registrar as
palavras do Vice-Governador Paulo Octavio,
um grande admirador da propaganda en-
quanto alavancadora de negdcios. Convi-
dado especial do Férum Meio e Mensagem
de Comunicacao, Paulo Octavio convocou o
mercado publicitario a ajudar a construir uma
bela imagem da capital federal para atrair vi-
sitantes e consolidar o turismo da capital.

Conheca os resultados da boa propaganda. As respostas de

um bom planejamento e de um posicionamento focado.

D&M Comunicacao e seu cliente FURNAS

DIAGNOSTICO: Com um abastecimento deficiente
em relacdo ao restante do pais, atendido pelo Sistema
Interligado Nacional, o Espirito Santo carecia de alterna-
tiva para seu suprimento, restrito a uma Unica linha de
transmissdo com origem no Rio de Janeiro. Especialistas,
inclusive de FURNAS, j& alertavam junto a midia para a
possibilidade de contradic&o entre o crescimento econd-
mico do estado e a falta de investimentos na expanséo
do sistema elétrico, por conta da expectativa de sua pri-
vatizac8o, resultar em um apagéo - 0 que acabou ocor-
rendo, quando as providéncias definitivas ja estavam em
andamento. Essas providéncias, tomadas em tempo re-
corde, foram a retomada e conclusdo das obras da linha
de transmiss&o Ouro Preto 2 / Vitdria, interrompidas por
entraves ambientais; o reforco da Subestagdo de Vitdria,
ambas em um ano e dois meses; além da construg&o da
nova Subestacéo de Viana (ES), em apenas oito meses,
com investimentos totais da ordem de R$ 320 milhdes.

SOLUCAO: Neste sentido, a agéncia desenvol-
veu um amplo e abrangente trabalho de marketing
voltado para a visibilidade da histéria de FURNAS,
sua experiéncia e responsabilidade em 50 anos de
construcdes no setor elétrico, com énfase nas acdes
sociais € ambientais para prevenir, mitigar ou com-
pensar 0s possiveis impactos de seus empreendi-
mentos. Foram contemplados, com essas iniciativas,
0s 28 municipios ao longo dos 380 km da linha de

transmissdo e o municipio de Viana, onde a nova
subestacgéo foi erguida. Apds demoradas e acalora-
das discussdes com as autoridades, comunidades e
movimentos sociais, alguns trechos do tragado origi-
nal foram alterados, como forma de contornar regi-
Oes de preservacao ambiental, de interesse histérico
ou arqueolégico. As campanhas de esclarecimento
veiculadas nas midias locais, a aproximacéao fisica
com as comunidades através da formagéo e do trei-
namento dos trabalhadores vindos de outras regides,
campanhas educativas, ambientais, de saude publi-
ca, distribuicdo de brindes, material escolar e a pre-
senca constante das equipes multidisciplinares de
FURNAS nas areas sob influéncia das obras foram
de fundamental importancia para que a empresa ga-
nhasse a simpatia e a colabora¢éo das populac¢des.

RESULTADOS: O sucesso das agdes pode ser
avaliado pela repercussédo positiva tanto na midia
como na opinido publica da imagem de FURNAS,
pela conquista do prémio da Associacéo Brasileira
de Marketing e Negécios, da qualidade e competén-
cia de seus servigos, de sua responsabilidade social
e capacidade de didlogo com as comunidades afe-
tadas por seus empreendimentos. Afinal, ndo existem
empreendimentos energéticos que ndo causem im-
pactos, assim como ndo pode haver progresso, em-
prego e renda sem energia elétrica.

Levar a comunicagao de Brasilia para todo Brasil.

i

A BOA PROPAGANDA VALE A PENA
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